


PARIS ZIGZAG, C’EST
QUOI?

Lancé en 2011 par des passionnés de découvertes
insolites qui voulaient partager leur amour pour notre
belle capitale et autres belles villes francaises, ZigZag est
devenu la référence des balades et visites insolites et
secrétes. A limage de son équipe, notre communauté est
d'une curiosité inépuisable.

Un lieu inédit, un concept un peu fou, une histoire
amusante...

La découverte est au rendez-vous et nous veillons a
toujours apporter le meilleur de la ville lumiere et de sa
province a notre communauté. Notre contenu inédit nous
a permis de gagner la confiance et la bienveillance de nos
lecteurs !



QUOI ?

Le site des francais curieux qui cherchent a profiter de
Paris autrement, hors des sentiers battus

COMMENT ?

Nous proposons chaque semaine une sélection d'articles
pour réenchanter les plus belles villes francaises :

- Meilleures adresses & bons plans

25-45 ans CSP + 75% Parisiens/IDF Urbains - BT & restaurants
- Culture & Loisirs a Paris

- Escapades & voyages en France




UN ECOSYSTEME MEDIA

COMPLET

Le média est présent sur I'ensemble des supports de

communication :

FACEBOOK INSTAGRAM TWITTER NEWSLETTER . . .
e Site internet avec une audience tres fidele

590K 125K 283K 120K « Emission TV hebdomadaire avec BFM Paris (2021-2022)
ABONNES ABONNES ABONNES ABONNES

5K C10],¢ 10K 35%

INTERACTIONS/ REACH/POST REACH/POST TAUX  Newsletter avec des taux de clic et d'ouverture éleves

e Réseaux sociaux avec un tres fort taux d'engagement

POST D'OUVERTURE : : . .
15K o Livres/jeu:6 livres +1 jeu

REACH/STORY 10%
TAUX DE CLIC




Audience mensuelle

Source google analytics aodt 2023

Paris Zigzag figure parmi les meéedia lifestyle en ligne
les plus influents avec :

7 MILLIONS DE VISITES™ PAR MOIS
SUR LE SITE!

82M 7.2M 3,4M

PAGES VUES / VISITES / LECTEURS
MOIS MOIS UNIQUES

* Source = Google Analytics Aout 2023




UNE PAGE FACEBOOK

TRES DYNAMIQUE

590K 2.5M oK

ABONNES REACH / SEMAINE REACTIONS / POST*



_NUMERO1_

DE L’ENGAGEMENT

SUR FACEBOOK

Une communauté TRES engagée sur Facebook 1ere place
des médias lifestyle en engagement total mais aussi en
engagement / post

5K engagements / post soit environ 2X plus que les autres
medias life style

REACTIONS TOTALES / POSTS

source : Facebook statistiques 2023




INSTAGRAM : UNE COMMUNAUTE

EN FORTE CROISSSANCE

125K 30K 1500

ABONNES REACH / POST ENGAGEMENTS / POSTS







DES ABONNES

A LANEWSLETTER

NOMBREUX ET FIDELES

120K 35% 10%

ABONNES TAUX D'OUVERTURE TAUX DE CLICS
(16% : moyenne sur le secteur)



X

EMISSION TV

2021/2022 EMISSION EN
PARTENARIAT AVEC BFM
PARIS/IDF

Chaque année, BFM Paris s'associe a un partenaire
media.

Pendant 1 an, Paris Zigzag a co-animé I'emission TOP
Sorties tous les vendredis a 18h45.

Nous avions un invité en plateau pour parler d'un
evenement et nous presentions egalement nos « Coups
de coeur ».

BFM PARIS :

TELESPECTATEURS /JOUR

Tere chaine d'info locale en lle-de-France

Source : Médiameétrie - Etude TV Locales Sept / Juin 2021 - Audience cumulée




TOUS LES SUPPORTS

PSYCHO-TEST/
JEUX CONCOURS

ARTICLES PARRAINES

INFOGRAPHIES

GUIDES ET JEU

CARTOGRAPHIES
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BRIEF

Référencer les bars et les restaurants selon les catégories,
les quartiers et les thématiques

CAMPAGNE

Privateaser et Paris Zigzag s'associent afin de créer un
maximum de TOP pour développer le réeféerencement des
bars et des restaurants sur Paris.

Ceréféerencementetcettecréationdetrafics'accompagnent
d'un plan meédia annuel.
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EXEMPLE

RELAIS FACEBOOK

ARTICLE PARIS ZIGZAG
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BRIEF

Michel et Augustin lancent leurs ateliers Patissier et
souhaite les faire connaitre aux Parisiens

CAMPAGNE

Creation d'une communication présentant les ateliers, les
différentes recettes et les modalites.

Paris Zigzag a ensuite relayé ce contenu sur ses reseaux
sociaux et sa Newsletter pour genéerer un maximum de
trafic pour s'inscrire sur le site de Michel et Augustin
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EXEMPLE

RELAIS FACEBOOK

ARTICLE PARIS ZIGZAG
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BRIEF

Make My Lemonade ouvre un pop-up store dans Paris et
souhaite creer 'événement.

CAMPAGNE

Creationd’'unarticle présentant cette ouvertureephémere
ainsi que les produits a y retrouver.

Amplification de cette communication via nos différents
leviers (réseaux sociaux, Newsletter, mises en avant en
Home Page)




EXEMPLE

POST INSTAGRAM

RELAIS FACEBOOK

ARTICLE PARIS ZIGZAG
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BRIEF

Center Parcs souhaite maximiser les réservations pendant
les vacances de Paques et toucher une cible familiale

CAMPAGNE

Création de contenu autour des vacances en famille en
pleine nature.

Mise en place de relais sur nos réseaux sociaux et dans
notre Newsletter pour geneérer du trafic et de la notoriéte.
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EXEMPLE

POST INSTAGRAM

ARTICLE PARIS ZIGZAG
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BRIEF

Mettre en avant les ecouteurs sans fils Huawei freebuds 3
a 'approche des fétes de fin d'année a travers un contenu
original et engageant

CAMPAGNE

Paris ZigZag s'associe a Huawei pour créer une balade
sonore 100% parisienne. Notre communaute a ainsi pu
tenter de gagner une paire de Freebuds 3 via Instagram en
devinant ou les sons avaient été enregistres (gare, metro,
bouillon, marche aux puces ?)
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EXEMPLE

STORY INSTAGRAM

POST INSTAGRAM
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X

CHANEL

ILS NOUS ONT FAIT
CONFIANCE'!
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